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- via "Internet”, por exemplo - demonstra

o universal interesse pelo visual. Tanto
assim e que o Aomo sapiens esta se tornando
(mais) um homo videns . E corre o risco de 'se
perder, nesse mar de imagens que rola pela rede,
incapaz de analisar tanta imagem, Surge, agora,
ale um novo campo de atuacao do profissional de
comunicacao e para artistas - os produtores de
conteudo(s). Mas nem toda imagem é informacao
- se ndo for contextualizada,

Aveicula:;au £ 0 consumo, plural, de imagens

A memaoria - o conhecimento historico, o in-
teresse pelo passado - nos permite estabelecer
um paralelo com outro frisson semelhante ao da
febre, atual, pela Imagem: o cartac-postal atingiu
esse apice de apelo (plus) nos primordios do
seculo, usado, que fol, por milhares de
apreciadores € colecionadores, em todo o mundo,
atingindo a sua postagem milhdes de exemplares.

AS novas geracoes trocaram o cartac-posial
pelos cards, E sera preciso, cada vez mais, mals e
mais imagens de consumo e de colecionamento
- ou num suporte flexivel = como o dos cards -,
ou mesmo, até, em papel - como as figurinhas de
dalbuns temadticos. O cartao-postal que hoje
funciona, via de regra, apenas como meio
funcional de comunicacdo, foi, nessa época -
como sdo, atualmente, os citados cards - Objeto
do desejo de milhares e milhares de pessoas, no
mundo todo. Hoje, sao poucos os editores de
cartdes-postais topogrficos
g as Imagens sao
parecidissimas - dos
mesmos ponlos turisticos,
guase sempre. Enguanio que
na chamada agé o'orda
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cartofilia - que cobriu os anos da Belle
Epoque e chegou aos anos dourados da
década de vinte - tinhamos, no Rio, por
exemplo, dezenas de editores e de
edicoes. Além de contar com essa
variedade de imagens, o usuario -
colecionador podia se deslumbrar com
centenas de séries tematicas e de arte, que
chegavam ao pais via postal. E nao se
poderia deixar de ressaltar, também, a
excepcional documentalidade das
imagens e a exceléncia grafica
(reproducao impressa das fotos -
matrizes) dos cartdoes, nessa
época. Os cartdes-postais que as
bancas de jornais vendem sao
pobres simulacros dos postais
turisticos que circularam naquela
distante fase aurea da cartofilia -
na metropole, no interior, no pais
todo e num numero maior de
paises.

Por outro lado, o selo
exerce, até hoje, grande atracao:
quer pela variedade tematica quer pelo
nivel do design e da impressao. Talvez
esteja nos selos postais o futuro da
cartofilia de memoria e de arte: bastaria
que os Correios os transformassem - nao
todos - em cartoes-postais. Esta nossa
apreciacao deixaria de ser uma andlise
nostalgica e o colecionismo seria retomado
com maior entusiasmo pelos neofitos da
filatelia e pelos veteranos da cartofilia,
nestes tempos pos-modernidade.

Fernando Campos
(Sociedade Brasilefra de Cartofilia)

Paulo Bodmer
(Professor de Cultura da UFRf - Rf)

Legendas das
ilustracoes

1. Cartdao-postal arcimbaldesco, de
arte. (Os colecionadores de postais sdo,
na sua maioria, como pierros
apaixonados).

2. aruss aus Munchen, convite da
primeira exposicdo realizada pela
Associacdo de Caritofilia do Rio de Janeiro,
“Cartdo-postal, Fascinio e Memoria’,
realizada no Centro Cuftural da PUC - R),
em 1986.

3. Album Racas e Costumes do
Mundo Inteiro, lancado pela Editora
Vecchi, na década de 50, marcada pela
febre dos dlbuns de figurinhas.

4. Cartdo-postal art nouveau relativo
a Avenida Central, atual Avenida Rio
Branco, circulado na Belle Epoque,
quando o Rio jd é conhecido como
“Cidade Maravilhosa”,

5. Cartdo-postal editado pela Yolanda
Roberto, Marketing & Projetos Culturals,
ilustrado com postais de cartazes e de
convites de mostras realizadas pela
empresa, de 1986 a 1989.

6. Cartdo-posial circulado através do
Museu Postal da Fmpresa Brasileira de
Correios e Telégrafos, em 1981,
comemorativo do lancamento da série
Olho-de-Boi, datada de 1843.

19



